Direktvermarktung, Direktvertrieb, MNet-
work Marketing sind die modernen
Begriffe im Handel am Ende des Indu-
striezeitalters und zu Beginn des Wis-
senszeitalters. Wir stehen mitten im
grofiten Paradigmenwechsel seit der
Erfindung der Dampfmaschine durch
James Watt (1770). Bereits die letzten
zehn Jahre waren gekennzeichnet von
tiefgreifenden Veranderungen in Wirt-
schaft und Gesellschaft, welche nach
der Theorie der Langen Wellen (Micolai
Kondratieff) das Ende des Informati-
onszeitalters einzulduten begannen.
Wenn auch derzeit unser Leben vor
grolte Problemlosungen gestellt ist, so
dirfen wir in den nachsten Jahrzehn-
ten einen neuen Megamarkt erwarten,
denn die Losung heutiger Probleme
heiltt: Gesundheit. Darunter versteht
man jedoch nicht banal, nicht krank zu
sein, sondern es bedeutet ein neues
soziales Verhalten: Andere Losungs-
ansatze far Fragen wie Arbeitsplatz-
beschrelbung, Strassbewdaltigung,
Streitkultur, Bildung, Renten- und
Versicherungssysteme und vor allem
die Selbststandigkeit im Beruf ge-
paart mit der Vernetzung, werden die
Wertschdpfung beherrschen. Die Frau
wird weiterhin an Bedeutung gewin-
nen, ebenso wie der dltere Mensch
in Zukunft als ,graue Eminenz” dem
Jungen Mitghed der iGeneration (1990
und jinger geborene) an der Seite ste-
hen wird und sie gemeinsam Aufga-
ben erfillen,

Metzwerksysteme, wie sie in den
letzten Jahrzehnten ganz besonders
in Form des Metwork Marketings ent-
standen sind, stellen so kinftig die
Grundlage tir neue Generationenver-
trage, sprich neue , Pensionssysteme”
dar und sie werden ganz besonders im
Bereich Gesundheit groffe Umsatze
lukrieren. Alt und jung, weise und un-
gestum, wird Seite an Seite ihr Wissen
austauschen und in Vernetzungsarbeit
investieren. Senioren werden in mode-
rater geschaftlicher Tatigkeit ihr Hobby
findan und mit thren jingeren Zeitge-
nossen neue ldeen fir mehr Umsatz
und Gewinn kreieren, so dass damit
die zur Neige gehenden Pensionszah-
lungen durch Einkommenszahlungen
abgelost werden konnen.

Gesundheit wird zum Gesprachsthe-
ma N* 1! Nicht nur die exorbitant ge-
stiegenen Kosten fur Krankheit, auch
die zwischenmenschlichen Kommuni-
kationsprobleme, welche unsagbare
Stressphanomene mit der Beschleuni-
gung durch die Informationstechnolo-
gie ausgeldst haben und die dadurch
verursachte Zunahme von chronischen
Zivilisations- und Komplexkrankheiten
lassen den Ruf nach einer Ldsung des
Problerms immer lauter werden. Es
wird nicht die Politik sein, sondern der
ldeenraichtum der unternehmerischen
Bevalkerung, psychosoziale Leistungs-
fahigkeit, einen inneren Wertewandel,
gegenseitigen Respekt und Harmome
in der Aufgabenbewaltigung einflielien
zu lassen und den Problemen gegen-
tberzutreten. Die momentane Ineffi-
zienz und die Produktivitdtsknappheit
werden durch die | Neue Gesundheit”
entknotet.

Gesundheit ist eine Form allumfas-
sender Fitness von Kdrper, Geist und
Seele wie mein Mann, Arzt, Buchau-
tor und Metworker Dr. Edgar Raschen-
berger sie in seinen Publikationen von
Gesundheit 3.0 beschreibt. Gesund-
heit und Krankheit widersprechen sich
nicht, im Gegenteil, sie begegnen sich
immer nebenainander. Deshalb gilt es,
diese Fitness stets zu pflegen und zu
steigern und die Krankheit als Signal
fir notwendige Anderungen im eige-
nen ,Betriebssystem” zu verstehen,
Gerade Metwork Marketing hat in den
Jahrzehnten seines Aufschwungs sehr
viel zu dieser Gesundheit beigetragen,
die selbst entwickelten Lehr- und Ein-
weisungskonzepte dienen der Opti-
mierung zwischenmenschlicher Kom-
munikation und einer neuen Form der
Begegnung und der Kontaktaufnahme
im Sinne einer ,zarten Berlhrung”,
Gesundheit, wie sie im Metwork Mar-
keting gelebt wird, ist mehr als nur
Gesundheitsprodukte zu wvertreiben,
es geht vordergrindig um zwischen-
menschliche Dienstleistungen, die die
Gesundheit fordern und Losungsan-
satze flr eine friktionsfreie, effiziente
Zusammenarbeit hervorbringen. Ma-
tirlich ist auch die Industrie, welche
den Direktvertrieb als Schiene gewahlt
hat, auf den Zug schon langst aufge-

sprungen und hat nicht selten wvor-
gelebt, wohin die Reise gehen wird,
Die Sortimente decken breite Berei-
che der Erndhrung mit Garsystemen,
Wasseraufbereitung, natlrlicher MNah-
rungserganzung sowie Korperpflege,
pflegender und dekorativer Kosmetik,
umweltfreundlichen  Reinigungspro-
dukten bis hin zu anspruchsvollen
Gebrauchsartikeln fur Bewegung, Re-
generation und zur Selbstschulung fir
die Umfeldgestaltung ab.

Unzahlige Lernprogramme zur Selbst-
hilfe und Opumierung des Lifestyles
entspringen dem MNetwork Marketing,
nirgendwo hat das weibliche Ge-
schlecht in den letzten Jahren so viel
an Maoglichkeiten nutzen dirfen, wieim
MNetwork Marketing, nirgendwo ist die
Fretheit so grofs, entscheiden zu kon-
nen, wie viel Zeit man in sein Geschaft
investieren und wie viel Geld man dar-
aus schopfen mochte, Nirgendwo gab
es mehr Moglichkeiten seine Zukunft
besser absichern zu konnen und nur
wenige Branchen haben sich schon so
friih mit dem Megamarkt Gesundheit
befasst, wie Direktvertrieb und Met-
work Marketing. Jene, die diese Chan-
ce bereits ergriffen haben, dirfen sich
heimlich freuen, fir die anderen ist es
jetzt gerade nichtig an der Zeit, damit
zu beginnen.
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